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DISCIPLINA: Marketing
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CREDITOS: 04

PRE-REQUISITO: TGA II

EMENTA:

Estudo constante do consumidor e das tendéncias de mercado, para defini¢des da fabricacdo do produto ou servico,
e sua composicao, distribuicdo e utilizagdo final.

Compatibilidade dos interesses do consumidor e da empresa.

Organizagdo de Marketing.

O sistema de formacgdo de marketing.

Planejamento de marketing.
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Documento assinado eletronicamente por JOSE OTAVIO VALIANTE, Chefe de Departamento, em
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