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EMENTA:
Estudo constante do consumidor e das tendências de mercado, para definições da fabricação do produto ou serviço,
e sua composição, distribuição e u�lização final.
Compa�bilidade dos interesses do consumidor e da empresa.
Organização de Marke�ng.
O sistema de formação de marke�ng.
Planejamento de marke�ng.
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