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Modelos de comportamento do consumidor.

Segmentacdo do mercado: técnicas, tipos e estratégias.

Analise quantitativa e qualificativa de mercado: instrumentos e técnicas.

O sistema de informagdo mercadolégica: aplicagdes.

Novas tecnologias e métodos interdependentes.

Estratégias de marketing face ao contexto brasileiro.
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Documento assinado eletronicamente por JOSE OTAVIO VALIANTE, Chefe de Departamento, em
25/02/2024, as 14:07, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do
Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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