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Modelos de comportamento do consumidor. Segmentacao
do mercado: técnicas, tipos e estratégias. Analise
guantitativa e qualificativa de mercado: instrumentos e
técnicas. O sistema de informacdo mercadoldgica:
aplicacdes. Novas tecnologias e métodos
interdependentes. Estratégias de marketing face ao
contexto brasileiro.
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Metodologia de Ensino e Avaliagéo

As aulas serdo expositivas, de forma interativa com a participagdo do grupo nas atividades propostas. O

Metodologia: contetido serd complementado com aplicacdo de estudos de caso.

Sera realizada através da observacéo de varios mecanismos:

* el 30"
Procedimentos de Avaliagéo Participacéo;

da Aprendizagem: * gégrl?zgaicgo de atividades propostas em sala de aula;
* Avaliacao.
Horério de Atendimento:
Cronograma de Aulas
Inicio Fim Descricéo

06/02/2023 06/02/2023 Definicdo e caracteristicas da pesquisa de marketing
13/02/2023 13/02/2023 A informacéo e a pesquisa de marketing
20/02/2023 20/02/2023 Esquema geral da pesquisa de marketing
27/02/2023 27/02/2023 Diagnéstico do problema de marketing
06/03/2023 06/03/2023 Abordagens e métodos de pesquisa de marketing
13/03/2023 13/03/2023 Técnicas e aplicacdes de pesquisa de marketing
20/03/2023 20/03/2023 Desenvolvimento de instrumento de coleta de dados
27/03/2023 27/03/2023 Técnicas de escalonamento
03/04/2023 03/04/2023 Avaliacdo
10/04/2023 10/04/2023 Técnicas do processo de amostragem
15/04/2023 17/04/2023 Técnicas utilizadas para coleta de dados
22/04/2023 24/04/2023 Técnicas de interpretacao de dados
29/04/2023 01/05/2023 Escrevendo e apresentando relatério de pesquisa
06/05/2023 08/05/2023 Modelagem de experimentos em pesquisa de marketing
15/05/2023 15/05/2023 Ativacéo de priming em pesquisa de marketing
22/05/2023 22/05/2023 Avaliacdo
29/05/2023 29/05/2023 Repositiva

Avaliacdes

Data Hora Descricdo

03/04/2023 21:00 12 Avaliagao
22/05/2023 21:00 22 Avaliagcdo

Referéncias Complementares

Tipo de Material Descricao
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