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Modelos de comportamento do consumidor. Segmentacao
do mercado: técnicas, tipos e estratégias. Analise
guantitativa e qualificativa de mercado: instrumentos e
técnicas. O sistema de informacdo mercadoldgica:
aplicacdes. Novas tecnologias e métodos
interdependentes. Estratégias de marketing face ao
contexto brasileiro.
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Metodologia de Ensino e Avaliagéo

Metodologia:

Aula expositiva, dialogada e reflexiva,
Exibi¢do de slide,

Discussdes e debates de artigos,
Trabalho em grupo,

Atividade individual em sala de aula

As avaliagfes serdo compostas por:

Procedimentos de Avaliagdo |Avaliagéo = 10,0

da Aprendizagem:

Trabalho em grupo = 10,0
soma-se as notas e divide-se por dois.

Horario de Atendimento:

Cronograma de Aulas

Inicio Fim Descricdo
22/06/2021 22/06/2021 Definicdo e caracteristicas da pesquisa de marketing
29/06/2021 29/06/2021 Informacdes e a pesquisa de marketing
03/07/2021 03/07/2021 Esquema geral de pesquisa de marketing - Aula Extra [Reposicdo]
06/07/2021 06/07/2021 Esquema geral de pesquisa de marketing
10/07/2021 10/07/2021 Diagnéstico do problema de pesquisa - Aula Extra [Reposicéo]
13/07/2021 20/07/2021 Abordagem e métodos de pesquisa de marketing
27/07/2021 27/07/2021 Né&o Havera Aula - Férias
03/08/2021 03/08/2021 Né&o Havera Aula - Férias
10/08/2021 10/08/2021 Né&o Havera Aula - Férias
17/08/2021 17/08/2021 Técnicas e aplicacdo de pesquisa de marketing
24/08/2021 24/08/2021 Avaliagdo
31/08/2021 31/08/2021 Desenvolvimento de instrumento de coleta de dados
14/09/2021 14/09/2021 Técnica de escalonamento
18/09/2021 18/09/2021 Adicional - Aula Extra [Adicional]
21/09/2021 21/09/2021 Técnica do processo de amostragem
25/09/2021 25/09/2021 Adicional - Aula Extra [Adicional]
28/09/2021 28/09/2021 Técnicas utilizadas para coleta de dados
28/09/2021 05/10/2021 Técnicas de interpretacdo de dados
09/10/2021 09/10/2021 Avaliacéo - Aula Extra [Reposicdo]
16/10/2021 16/10/2021 Repositiva
Avaliacdes
Data Hora Descri¢éo
24/08/2021 19:00 12 Avaliagdo
09/10/2021 19:00 22 Avaliagao
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